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Stichting amsterdam&partners is de gids voor bewoners, bedrijven en 
bezoekers. Door geregisseerde branding, communicatie en kennis dragen we 
bij aan een leefbare en welvarende stad en metropool.

Adverteren 
amsterdam&partners heeft een ongekend scala aan communicatie-middelen om 
crossmediaal bewoners, bedrijven en bezoekers van Metropool Amsterdam te 
bereiken. Voor u als adverteerder zijn de advertentiemogelijkheden groot en 
divers. De verschillende middelen en kanalen die ingezet kunnen worden, zetten 
we per doelgroep op een rij in deze brochure. 

Advies 
In deze mediabrochure presenteren we alle advertentiemogelijkheden  
van amsterdam&partners. Laat u zich inspireren en neem gerust contact op met 
ons Stakeholdermanagement & Sales-team. Zij denken graag met u mee over het 
inzetten van de juiste middelen en stellen een advies op maat voor u samen.

Contact 
amsterdam&partners
Stakeholdermanagement & Sales
020 - 702 6180
partner@iamsterdam.com

Aanleveradressen materiaal
advertentie@iamsterdam.com (print)
uitmail@iamsterdam.com (digitale nieuwsbrief)
partner@iamsterdam.com (online en overig)

iamsterdam.com
linkedin.com/company/amsterdampartners

© amsterdam&partners, mei 2023

Advertentie-
mogelijkheden

English media guide
Scan this code for the brochure in English and other information about advertising.  
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Uitkrant het toonaangevende culturele magazine voor Amsterdammers en bezoekers van Amsterdam

Algemeen
• Nieuws uit de stad, reportages over cultuur en maatschappij, interviews met 

bekende Amsterdammers, shopping, restaurantrecensies en een selectie uit de 

culturele agenda 

• Tweederde van de Amsterdammers leest de Uitkrant meer dan vijf keer per jaar

• De lezer heeft naast kunst en cultuur een bovenmatige interesse voor steden-

trips, (arthouse)film, literatuur, reizen, design, sport, uitgaan, restaurants en 

shoppen in Amsterdam

Oplage en bereik 
Verschijning: tien maal per jaar 

Oplage per editie: 50.000

Bereik per editie: 141.000

Totale oplage: 500.000

Totaal bereik: 1.470.000

Distributie
Via abonnees en circa driehonderd punten in regio Amsterdam: theaters, 

concertzalen, musea, boekhandels, horeca, AH-winkels, Ekoplaza, filmhuizen, etc.

Advertentiemogelijkheden

advertentievorm formaat bxh in mm

1/1 pagina    210 x 276

1/2 pagina staand      90 x 252

1/2 pagina liggend    185 x 125

1/4 pagina      90 x 125

IM klein    35 x 50

IM groot    73 x 50

opplakkaart / inserts*

branded content artikel*

* Meer informatie via partner@iamsterdam.com

 ARTIS ZOOMERAVONDEN
Elke zaterdag vanaf 9 juli t/m 3 september

Waar cultuur en natuur samenkomen
rondleidingen • muziek • picknick

Programmaen tickets opartis.nl

jaargang 56 #8jaargang 56 #10

NIEUWE LIEFDE
Waarom we toe zijn aan andere relatievormen

Gemaakt 
door 

amsterdam & 
partners
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Branded 
content in de Uitkrant?

Vraag naar de mogelijkheden of neem een pakket.Zie p. 24

Combineren 

met een banner 

in de Uitmail? 

Vraag naar de moge-

lijkheden via partner@

iamsterdam.com
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Uitmail wekelijkse culturele online nieuwsbrief

Algemeen
• Tips over de nieuwste voorstellingen, concerten, 

exposities, festivals en films in Amsterdam en omgeving 

• Winacties voor de lezers

Bereik 
Verzending: wekelijks op donderdag

Aantal abonnees: 35.000

Openingspercentage: 35-40%

Advertentiemogelijkheden

advertentievorm formaat bxh

video ad 1800 x 1020 pixels tekst + video + beeld

branded item 1800 x 1020 pixels tekst + beeld

rectangle banner 582 x 240 pixels beeld

mail&win actie 1800 x 1020 pixels tekst + beeld
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Combineren met een advertentie in de Uitkrant? Vraag naar de moge-lijkheden via partner@iamsterdam.com
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iamsterdam.com hét online platform voor bewoners, bezoekers en bedrijven

Algemeen
• Website in Nederlands en Engels

• Een uitgebreide culturele agenda

• Inspiratie voor activiteiten in Amsterdam en omgeving

• Tips over voorstellingen, concerten, exposities, horeca  

en shoppen

• Praktische informatie voor bezoekers over accommodatie, 

openbaar vervoer, etc.

• Businessnieuws en informatie over het congresbureau

Bereik
Pageviews: 1.883.000 per maand

Aantal bezoeken (sessies): 830.000 per maand

Unieke bezoekers: 580.000 per maand

Bannercampagne
Adverteren kan in de vorm van een bannercampagne. 

Er zijn veel mogelijkheden wat betreft standaard 

bannerformaten voor zowel de desktop als de 

mobiele website.

Adverteren kan zowel op de Nederlandstalige als Engelstalige website. 

Uw aanbod bovenaan in de Uitagenda
Adverteer effectief met uw aanbod op een premium 

positie in de Uitagenda. Dit kan in de vorm van

een uitgelicht item op een vaste plek bovenaan in de 

Uitagenda. Het item linkt door naar uw eventpagina.

Branded artikel of item in artikel met tips
Het is mogelijk om, in overleg met onze redactie en mits 

het onderwerp passend is, een artikel te laten schrijven 

door onze redactie. Dit gaat altijd gepaard met een 

socialmediapost. Daarnaast is er een mogelijkheid om, in 

overleg met onze redactie, een branded item op te nemen 

in wekelijkse of maandelijkse artikelen met tips. Neem voor 

meer informatie contact op met partner@iamsterdam.com. 
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Meer 
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p. 24
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Algemeen
Onze socialmediakanalen lenen zich bij uitstek voor het delen van 

relevante informatie omtrent de stad en omgeving, maar in belang-

rijke mate ook voor het bieden van inspiratie.

Op Facebook, Twitter en Instagram is er zowel een Nederlandstalig 

als een Engelstalig kanaal.  

• De Nederlandstalige kanalen richten zich op bewoners en  

nationale bezoekers en zijn inspirerend en informatief

• De Engelstalige kanalen richten zich op internationale  

professionals, bezoekers en bewoners en dienen ter inspiratie

• Cultuur, de mooiste plekjes in de Metropool, evenementen, 

nieuws en typisch Amsterdamse taferelen 

• Content is voor 50% afkomstig van fans

Bereik

kanaal volgers I amsterdam (EN) Uit in Amsterdam (NL)

Facebook 913.000 86.000

Instagram 292.000 28.000

Twitter 393.500 13.500

TikTok 3.200 -

I amsterdam social media   verschillende kanalen om volgers te betrekken

* Meting januari 2023
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I amsterdam Store het beste van Amsterdam op het Centraal Station

Algemeen
In de I amsterdam Store verwelkomt amsterdam&partners 

bewoners en (inter)nationale bezoekers. Dé plek voor 

iedereen die wil weten wat er te doen is in de Metropool 

Amsterdam en zich wil laten inspireren door het beste wat 

Amsterdam en de regio te bieden heeft. 

• Aantal bezoekers: 1.200 per dag

• Aantal passanten: 60.000 per dag
* Cijfers uit 2019

De I amsterdam Store kan op verschillende manieren ingezet 

worden voor professionele productpromoties en -acties, van 

het presenteren van uw product op verschillende soorten 

meubels en locaties in de winkel (digitaal en print) tot een 

event hosting.

Mogelijkheden 

1. Narrowcasting
Het narrowcastingnetwerk biedt een uitstekende mogelijk-

heid om uw product of dienst onder de aandacht van de 

bezoekers en passanten te brengen.

Beeldschermen

• Instore Full HD videowall, van negen geschakelde 55 inch 

beeldschermen, met een diagonaal van ruim vier meter 

Verschijning 
• Looptijd: minimaal één maand 

• Videowall: 6 minuten; zichtbaarheidsduur advertentie  

één maal 5 seconden

De beeldschermpresentaties worden ook buiten de 

openingstijden van de I amsterdam Store uitgezonden 

2. Digitaal stoepbord
Het digitale stoepbord biedt een mooie mogelijkheid om uw 

product of dienst zichtbaar in te zetten buiten de I amsterdam 

Store. Door middel van uw advertentie op het stoepbord 

dat voor de ingang staat, bent u als eerste zichtbaar voor de 

aankomende bezoekers en passanten van de I amsterdam Store.

3. Island display
Uw producten worden op een island display geplaatst, 

goed zichtbaar voor publiek. Door de flexibele 

inzet van verschillende soorten meubels zijn er veel 

presentatiemogelijkheden. De pop-up desk in het midden 

van de winkel kan hier ook voor gebruikt worden.

4. Activaties 
Uw organisatie kan in de Store diverse events hosten, zoals 

een productlancering, lezing, borrel, registratielocatie, 

optreden of een consumentenactie in het kader van 

marketingactiviteiten. Inclusief: 

• Gebruik videowall

• Gebruik island display

• Gebruik stoepbord

5. Online via iamsterdam.com/store
Vraag naar de mogelijkheden.

Openingstijden
De openingstijden van de I amsterdam Store zijn: 

ma-vr: 10.00 - 19.00 uur

za-zo: 09.00 - 18.00 uur

Prijzen en contact 
Wij denken graag met u mee over de inzet van de 

juiste middelen in de winkel. Neem contact op met 

partner@iamsterdam.com voor een voorstel op maat.
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De I amsterdam Store op Amsterdam Centraal Station

NarrowcastingIsland Display

Activatie
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Algemeen
De B-zijde van de MUPI’s van JCDecaux is geschikt voor  

cultuur, evenementen en citymarketing.

• Twee vaste netwerken en één netwerk roterende vlakken, 

verspreid over de hele stad

• Een netwerk digitale schermen, geplaatst op A-locaties 

door de stad

• Max. twee achtereenvolgende campagneweken, IPB 

• De MUPI-week loopt van woensdag tot en met dinsdag

• De MUPI B-zijdes zijn alleen in te zetten door niet commer-

ciële en/of gesubsidieerde partijen

Gebruik label I amsterdam
Bij affichering via MUPI B-zijde is het gebruik van het label van 

I amsterdam verplicht.

Let op!
Een PDF van het affiche dient vier weken voor start van 

de campagne ter controle gemaild te worden naar:

partner@iamsterdam.com

Algemeen 
In samenwerking met Centercom biedt amsterdam&partners 

2/3-Signs, frames in A0-, A1- en A2-formaat en Specialzuilen 

aan.

• De 2/3-Signs; borden (A0-formaat) bevestigd om lantaarn-

palen. De borden worden aangeboden in series evenredig 

verspreid over Amsterdam. Iedere serie bestaat uit een 

combinatie van 2-Signs en 3-Signs. 

• A0-, A1- en A2-frames zijn bevestigd op straatmeubilair

• A0 Premium Frames: stand alone frames op top locaties. 

• Spectacular pakket: A0-frames verdeeld over 24 toploca-

ties binnen de A10, met nadruk op de binnenstad en de 

drukkere fietsroutes door Amsterdam. 24 hele schuttingen, 

tunnels en elektriciteitshuisjes worden gereserveerd voor 

één adverteerder.

• Specialzuilen (peperbussen): geplaatst op opvallende 

plekken langs de grachten. De grootte en de vorm lenen 

zich uitstekend voor creatieve (culturele) campagnes en 

zorgen ervoor dat de advertentie goed opvalt. 

Alle netwerken zijn vanaf minimaal twee weken te boeken. 

Na de looptijd worden bereikcijfers gedeeld.

Gebruik label I amsterdam
Bij affichering via Centercom is het gebruik van het label van 

I amsterdam verplicht.

Let op!
Een PDF van het affiche dient vier weken voor start van 

de campagne ter controle gemaild te worden naar:  

partner@iamsterdam.com

Out of home - MUPI B-zijde affichering in Amsterdam Out of home - Centercom affichering in Amsterdam

A0 en A1

A2

Specialzuil
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Out of home - CS Digital Media zichtbaarheid op het metronetwerk

Algemeen
In samenwerking met CS Digital Media biedt 

amsterdam&partners u de mogelijkheid om te adverteren 

op de grotere metrostations van Amsterdam.

• Flexibel in te zetten: segmentatie op locatie mogelijk

• Inkoop via amsterdam&partners geldt uitsluitend voor 

partners met een cultureel, maatschappelijk of charitatief 

karakter

• Geen opstartkosten

 
Bereik en specificaties
• Bereik: 3.000.000 reizigers per week

• Frequentie: één maal per 160 seconden

• Uitzendtijden: 06.00-01.00 (19 uur per dag)

• Spotlengte: 10 seconden

Gebruik I amsterdam label
Bij affichering CS Digital Media is het gebruik van het 

I amsterdam label verplicht.

Let op!
Een PDF van het affiche dient vier weken voor start van 

de campagne ter controle gemaild te worden naar:

partner@iamsterdam.com

Pakket aantal schermen

1 10

2 25

3 50

4 100

Out of home - Schiphol Media zichtbaarheid op Schiphol

Algemeen
In samenwerking met Schiphol Media biedt amsterdam&partners u de mogelijk-

heid om op verschillende manieren te adverteren op Schiphol.

• Door media in te zetten op Schiphol ziet de reiziger het aanbod van  

Amsterdam op een relevante plek

• Door herhaling zorgen de netwerken voor meer impact

• Met het inzetten van deze netwerken bereikt u de aankomende of  

vertrekkende passagiers van begin tot eind op Schiphol

Bereik
Jaarlijks komen er ongeveer 68 miljoen mensen aan op Schiphol. Voor ruim 17 

miljoen mensen is Schiphol ook daadwerkelijk de eindbestemming. Dit komt neer 

op een gemiddeld bereik van 1.3 miljoen passagiers per week. 

Mogelijkheden
• Boeken op basis van IPB (indien plek beschikbaar)

• Boeken op basis van gegarandeerde inzet

• Boekperiode per week

soorten schermen*

Digital Pier Package

Digital Reclaim Network

Astro Vision

Digital Triangle Package Reclaim

Digital Plaza Package

Promo Trolley

Gebruik label I amsterdam
Bij affichering Schiphol Media is het gebruik van het label van I amsterdam 

verplicht.

Let op!
Een PDF van het affiche dient vier weken voor start van de campagne ter controle 

gemaild te worden naar: partner@iamsterdam.com

Digital Plaza Package

Digital Pier Package
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* Neem voor meer mogelijkheden contact op met partner@iamsterdam.com
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I amsterdam City Guide het Engelstalige citymagazine van Metropool Amsterdam

Algemeen
• Doelgroep: bezoekers en internationale bewoners van 25 tot 65 jaar oud 

• Herkomstlanden-top vijf: UK, Duitsland, USA, Frankrijk, Italië

• Gidst door de stad en de regio, reikt actuele ideeën aan, geeft tips van insiders en 

is een ideale planner met een uitgebreide buurtengids

• Wordt door de lezers hoog gewaardeerd, met gemiddeld een 8,2

• Lezers zijn geïnteresseerd in uit eten gaan, podiumkunsten, festivals en musea en 

kennen aan I amsterdam City Guide veel invloed toe op hun keuzes (6,4 op 10)

Oplage en bereik 

Verschijning: twee maal per jaar

Oplage per editie: 50.000          

Bereik per editie: 522.585

Totale oplage: 100.000

Totaal bereik: 1.045.170

Distributie
Via de I amsterdam City Card, verspreiding op leestafels in horeca, losse verkoop 

in grotere kiosken en de I amsterdam Store, verspreiding op hotelkamers, via IN Am-

sterdam (expatcentrum), NS international lounge op Amsterdam Centraal Station en 

KLM business class lounge op Schiphol.

Advertentiemogelijkheden

advertentievorm formaat bxh in mm

1/1 pagina 210 x 276

1/2 pagina liggend 185 x 125

1/2 pagina staand   90 x 252

1/4 pagina   90 x 125

opplakkaart / insert*

branded content artikel*

* Meer informatie via partner@iamsterdam.com

Branded 
content in de I amsterdam City Guide? Vraag naar de mogelijkheden of kijk op p. 24.
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I amsterdam City Card hét hospitalityproduct voor bezoekers

Algemeen 
De I amsterdam City Card is hét hospitalityproduct 

van Amsterdam. De City Card biedt gratis toegang tot 

meer dan zeventig musea en attracties, een rondvaart 

door de grachten, fietsverhuur en het gebruik van alle 

tram-, bus- en metrolijnen van het GVB Amsterdam. 

Daarnaast ontvangt de gebruiker 25% korting bij po-

pulaire attracties, concerten en in diverse restaurants. 

De consument kan kiezen uit een City Card voor 24, 48, 

72, 96 of 120 uur. Voor een compleet overzicht van het 

product, zie iamsterdam.com/citycard.

Digitale City Card
Algemeen 
Via de applicatie van de digitale City Card kunnen 

bezoekers zien welke locaties opgenomen zijn in de 

City Card. Op de homepage worden tevens locaties 

uitgelicht. Deze plekken kunnen ingekocht worden om 

extra op te vallen bij de gebruikers. 

• Drie plekken beschikbaar

• Vanaf één week zichtbaar 

• Enkel beschikbaar voor City Card-participanten 

• Informatie wordt overgenomen vanuit bedrijfspro-

fiel iamsterdam.com

Bereik digitale City Card-app
• Unieke gebruikers per maand: 13.500 (verwachting 

voor 2023)

• Sessies per gebruiker: 7 

Welcome to Amsterdam mail
Algemeen 
Gebruikers van de City Card ontvangen op het moment van de eerste 

activatie een welkomstmail.

• Inclusief redactionele content: tips om te doen op dat moment in de 

stad

• Eén kalendermaand zichtbaar

• Enkel beschikbaar voor City Card-participanten

Bereik
• Activaties: 9.000 per maand

Hoe meer City Cards er verkocht worden, groter het bereik van de mail.

Advertentiemogelijkheden
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advertentievorm formaat bxh

branded item 285 x 190 pixels tekst + beeld

rectangle banner 582 x 240 pixels beeld

Geïnteresseerd 

in wederverkoop 

van de City Card?
Kijk op pag. 32 

voor de mogelijk-
heden.
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24

BRANDED CONTENT PAKKET   bezoekers & bewoners

➊

➍

➎

❿

➏➐

➑

➌

➋

BRANDED 
CONTENT
PAKKETTEN
*indien plek beschikbaar

Inspireer en informeer uw 
doelgroep met de inzet 
van branded content op de 
verschillende kanalen van I 
amsterdam, bijvoorbeeld via 
branded artikelen, video’s 
en socialmediaposts. De 
content wordt op maat 
gemaakt en verschijnt 
tussen de reguliere content 
op de kanalen.

De pakketten zijn ook voor 
langer dan een maand 
inzetbaar. 

Bezoekers en bewoners pakket groot

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/1-pagina 

➋  Uitkrant branded artikel 1/1-pagina  

➌  iamsterdam.com branded artikel EN 1 maand

➍  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➎  Uitmail branded item 

➏  iamsterdam.com Weekend Guide EN

➐  iamsterdam.com Weekend Guide NL

➑  Socialmediapost EN 

❾  Socialmediapost NL 

❿  Reel voor social media (korte video) Bezoekers en bewoners pakket middel

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/1-pagina 

➋  Uitkrant branded artikel 1/1-pagina  

➌  iamsterdam.com branded artikel EN 1 maand

➍  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➎  Uitmail branded item 

➏  iamsterdam.com Weekend Guide EN

➐  iamsterdam.com Weekend Guide NL

➑  Socialmediapost EN 

❾  Socialmediapost NL
Bezoekers en bewoners pakket klein

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/2-pagina 

➋  Uitkrant branded artikel 1/2-pagina  

➌  iamsterdam.com branded artikel EN 1 maand

➍  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➎  Uitmail branded item 

➏  iamsterdam.com Weekend Guide EN

➐  iamsterdam.com Weekend Guide NL

➑  Socialmediapost EN 

❾  Socialmediapost NL 

 ARTIS ZOOMERAVONDEN
Elke zaterdag vanaf 9 juli t/m 3 september

Waar cultuur en natuur samenkomen
rondleidingen • muziek • picknick

Programmaen tickets opartis.nl

jaargang 56 #8jaargang 56 #10

NIEUWE LIEFDE
Waarom we toe zijn aan andere relatievormen

Gemaakt 
door 

amsterdam & 
partners
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00 UK COVER ZOMER 2022 MB.indd   1 16-06-2022   13:03
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BRANDED CONTENT PAKKET bewoners

➊

➌

➍

➋➋

➊

➌

➍

➎

BRANDED CONTENT PAKKET bezoekers

Bewoners pakket klein

➊  Uitkrant branded artikel 1/2-pagina  

➋  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➌  Uitmail branded item 

➍  Socialmediapost NL

➎  iamsterdam.com Weekend Guide NL

Bewoners pakket middel

➊  Uitkrant branded artikel 1/1-pagina  

➋  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➌  Uitmail branded item 

➍  Socialmediapost NL

➎  iamsterdam.com Weekend Guide NL

Bewoners pakket groot

➊  Uitkrant branded artikel 1/1-pagina

➋  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand 

➌  Uitmail branded item

➍  Socialmediapost NL 

➎  iamsterdam.com Weekend Guide NL

➏  Reel voor social media (korte video)

Bezoekers pakket klein

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/2-pagina  

➋  iamsterdam.com branded artikel EN 1 maand

➌  Socialmediapost EN

➍  iamsterdam.com Weekend Guide EN

Bezoekers pakket middel

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/1-pagina 

➋  iamsterdam.com branded artikel NL 1 maand

➌  Socialmediapost EN

➍  iamsterdam.com Weekend Guide EN

Bezoekers pakket groot

➊  I amsterdam City Guide branded artikel 1/1-pagina 

➋  iamsterdam.com branded artikel EN 1 maand 

➌  Socialmediapost EN 

➍  iamsterdam.com Weekend Guide EN

➎  Reel voor social media (korte video)

 ARTIS ZOOMERAVONDEN
Elke zaterdag vanaf 9 juli t/m 3 september

Waar cultuur en natuur samenkomen
rondleidingen • muziek • picknick

Programmaen tickets opartis.nl

jaargang 56 #8jaargang 56 #10

NIEUWE LIEFDE
Waarom we toe zijn aan andere relatievormen

Gemaakt 
door 

amsterdam & 
partners
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00 UK COVER ZOMER 2022 MB.indd   1 16-06-2022   13:03
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CROSSMEDIA
PAKKETTEN

Uw advertenties op de 
verschillende kanalen 
van I amsterdam.

Bezoekers & bewoners pakket klein

➊  Uitkrant advertentie 1/4-pagina

➋  iamsterdam.com banners EN 25.000 views

➌  iamsterdam.com banners NL 25.000 views

➍  I amsterdam City Guide advertentie 1/4-pagina

➎  Narrowcasting I amsterdam Store

➏  Uitmail banner

➐  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda EN 

➑  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda NL 

Bezoekers & bewoners pakket groot

➊  Uitkrant advertentie 1/2-pagina 

➋  iamsterdam.com banners EN 50.000 views

➌  iamsterdam.com banners NL 50.000 views

➍  I amsterdam City Guide advertentie 1/2-pagina

➎  Narrowcasting I amsterdam Store  

➏  Uitmail banner

➐  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda EN 

➑  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda NL 

➊

➋

➍

➌

➏

CROSSMEDIA PAKKET   bezoekers & bewoners

➐

 ARTIS ZOOMERAVONDEN
Elke zaterdag vanaf 9 juli t/m 3 september

Waar cultuur en natuur samenkomen
rondleidingen • muziek • picknick

Programmaen tickets opartis.nl

jaargang 56 #8jaargang 56 #10

NIEUWE LIEFDE
Waarom we toe zijn aan andere relatievormen

Gemaakt 
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amsterdam & 
partners
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Bezoekers pakket klein

➊  I amsterdam City Guide advertentie 1/2-pagina

➋  iamsterdam.com banners EN 100.000 views

➌  Narrowcasting I amsterdam Store

➍  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda EN

Bewoners pakket klein

➊  Uitkrant advertentie 1/2-pagina

➋  iamsterdam.com banners NL 50.000 views

➌  Narrowcasting I amsterdam Store

➍  Uitmail banner

➎  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda NL

Bezoekers pakket klein

➊  I amsterdam City Guide advertentie 1/1-pagina 

➋  iamsterdam.com banners EN 150.000 views 

➌  Narrowcasting I amsterdam Store

➍  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda EN

Bewoners pakket groot

➊  Uitkrant advertentie 1/1-pagina

➋  iamsterdam.com banners NL 100.000 views

➌  Narrowcasting I amsterdam Store

➍  Uitmail banner

➎  iamsterdam.com uitgelicht item in de Uitagenda NL

➋

➍
➍

➌

➊ ➊

➋

➌

CROSSMEDIA PAKKET bewoners CROSSMEDIA PAKKET bezoekers

 ARTIS ZOOMERAVONDEN
Elke zaterdag vanaf 9 juli t/m 3 september

Waar cultuur en natuur samenkomen
rondleidingen • muziek • picknick

Programmaen tickets opartis.nl

jaargang 56 #8jaargang 56 #10

NIEUWE LIEFDE
Waarom we toe zijn aan andere relatievormen

Gemaakt 
door 

amsterdam & 
partners
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City Card wederverkoop word nu aanbieder

                  verkoopprijs uw inkoopprijs uw commissie

24 uur € 60   € 54 € 6,00

48 uur € 85   € 76,50 € 8,50

72 uur € 100   € 90 € 10,00

96 uur € 115   € 103,50 € 11,50

120 uur € 125 € 112,50 € 12,50

Algemeen
Als partner kunt u hét hospitalityproduct van Amsterdam 

voor bezoekers ook verkopen op uw locatie of online.  

De I amsterdam City Card biedt de mogelijkheid om 

verschillende arrangementen samen te stellen in combinatie 

met een boeking voor hotelkamers of andere diensten. 

Bestelcondities
• Minimale afname van twintig City Cards (aantal alleen in 

tientallen)

• Verlopen en niet verkochte City Cards kunnen uiterlijk op 

15 januari van het jaar dat de City Card is verlopen aan 

amsterdam&partners worden geretourneerd (bijvoor-

beeld: een City Card uit 2023 die op 1 januari 2024 ver-

loopt, dient uiterlijk 15 januari 2024 geretourneerd te zijn). 

City Cards worden omgeruild voor nieuwe City Cards.

Aanvullende promotionele producten
• Een gratis I amsterdam City Guide om aan de kopers van 

de City Card te geven

• Flyers over de City Card

• Een meertalige uitleg van de City Card (in het Duits, Frans, 

Spaans, Italiaans, Portugees, Turks, Russisch, Japans en 

Chinees)

Wederverkoop I amsterdam City Card online
• Via Tradetracker en Daisycon, een affiliate platform, is het 

mogelijk om de I amsterdam City Card ook online te (we-

der)verkopen

• U ontvangt een commissie over elke transactie die via uw 

site wordt voltooid

• amsterdam&partners levert een promotiepakket aan met 

o.a. banners en tekst voor het rechtmatig plaatsen/publice-

ren van de I amsterdam City Card op uw site

• De administratie ligt geheel bij amsterdam&partners, u 

hoeft niks te doen

• Het City Card-bestelformulier en meer informatie kunt u 

opvragen via: partner@iamsterdam.com 

Voor meer informatie zie: iamsterdam.com/citycard
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Benieuwd 
naar advertentie-

mogelijkheden via 
de City Card? 
Kijk op p.22
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Workshops & sprekers 

Algemeen
amsterdam&partners is een organisatie die beschikt over 

specialistische kennis over de inwoners, bezoekers en over 

het zakelijke klimaat van de metropoolregio Amsterdam. 

Deze kennis is de afgelopen vijftien jaar opgedaan vanuit 

verschillende sectoren. 

Om deze kennis op een kwalitatieve en grotere schaal aan 

te kunnen bieden, hebben wij besloten de interessante 

en actuele vragen voor advies en sturing te bundelen en 

uiteen te zetten in workshops voor partners, gemeenten, 

culturele instellingen, citymarketingorganisaties en 

bedrijven in Nederland. Een uniek kijkje in de keuken bij 

amsterdam&partners! 

Workshops
Onze interactieve workshops geven een eerste kennismaking 

met bestemmingsbranding en -marketing als integrale 

aanpak. Onze experts maken u wegwijs in de benadering 

van een stad of gebied als levend organisme door middel 

van theorie, strategie, succesvolle en minder succesvolle 

voorbeelden uit de praktijk en casestudies waar u direct mee 

aan de slag kunt. 

Greep uit ons aanbod
• Concept- en productontwikkeling

• Bestemmingsbranding

• Gastvrijheid

• De digitale wereld – inrichting online kanalen

• Social media strategie 

Workshop op maat
Laat amsterdam&partners speciaal voor u een workshop 

creëren. We werken met u samen om een interactieve 

kennissessie te bedenken, gefocust op een specifieke 

uitdaging of een specifiek doel of kennisveld met uw 

organisatie in gedachten.

Ons team heeft een rijke en diverse kennisbasis zodat we een 

op maat gemaakte workshop kunnen samenstellen die past 

bij u en uw sector. Heeft u al een idee of wilt u simpelweg 

onze aanbevelingen horen? Neem dan contact op met ons 

team via partner@iamsterdam.com.

  

Sprekers
Wilt u een van onze collega’s inhuren voor het geven van 

een presentatie? Bekijk dan ons aanbod van sprekers en 

onderwerpen op: iamsterdam.com/nl/amsterdam-en-partners/

diensten-en-producten/sprekers-en-consultancy/sprekers   

Voor meer informatie: speakers@iamsterdam.com
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